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Znaczenie grafiki wydawniczej we wspoétczesnej komunikacji

W dobie ogromnej konkurencji na rynku tresci — zarowno drukowanych, jak i
cyfrowych — grafika wydawnicza odgrywa kluczowg role w przycigganiu uwagi
odbiorcy oraz w organizowaniu informacji w sposéb przejrzysty i atrakcyjny.
Profesjonalne zaprojektowanie publikacji nie tylko podnosi jej walory estetyczne, ale
takze wptywa na komfort czytania, utatwia przyswajanie tresci oraz buduje wizerunek

marki wydawnictwa lub autora.

Dobrze zaprojektowany uktad strony pozwala na intuicyjne poruszanie sie po tresci,
rozréznianie hierarchii informaciji i odczytywanie emocji zawartych w przekazie
graficznym. W tym kontekscie grafik wydawniczy staje sie nie tylko tworcg wizualnej

strony publikacji, ale rowniez posrednikiem miedzy autorem a czytelnikiem.
Historia grafiki wydawniczej

Poczatki grafiki wydawniczej — rekopisy i iluminacje

Historia grafiki wydawniczej siega czaséw starozytnych, jednak jej wiasciwy rozwoj
rozpoczat sie wraz z pojawieniem sie rekopisow w Sredniowieczu. Juz wtedy
zauwazalna byta potrzeba uporzgdkowania tresci i wzbogacenia jej o elementy
wizualne. W klasztorach tworzono bogato zdobione manuskrypty, zawierajgce
misterne inicjaty, ornamenty oraz ilustracje — tzw. iluminacje. Ich celem byto nie tylko
uatrakcyjnienie przekazu, ale tez utatwienie nawigacji po tekscie i nadanie mu

charakteru sakralnego bgdz naukowego.

Wynalezienie druku i narodziny typografii

Przetomowym momentem w historii grafiki wydawniczej byto wynalezienie ruchomej
czcionki przez Johannesa Gutenberga w potowie XV wieku. Druk pozwolit na
masowg produkcje ksigzek, co zrewolucjonizowato sposob przekazywania wiedzy i
informacji. W tym czasie zaczeta sie rowniez ksztattowac typografia jako osobna

dziedzina — skupiona na projektowaniu krojow pisma oraz zasadach ich stosowania.
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Pierwsze druki, takie jak Biblia Gutenberga, byty inspirowane wygladem rekopisow,
jednak z czasem projektanci zaczeli rozwija¢ wtasne style typograficzne i uktadowe.
Pojawity sie tamanie tekstu w kolumnach, inicjaty drukowane, nagtowki, a takze

elementy graficzne, takie jak drzeworyty czy winiety.

Renesans i barok — rozwéj klasycznej typografii

W okresie renesansu nastgpit rozkwit sztuki drukarskiej i typograficznej. Powstawaty
nowe kroje pisma, m.in. Garamond, ktére do dzis uznawane sg za klasyke. Uktady
stron stawaly sie coraz bardziej przejrzyste, a grafika zyskiwata funkcje edukacyjng —

wykresy, ryciny i mapy pojawiaty sie w ksigzkach naukowych.

W baroku z kolei zaczeto eksperymentowac z formg. Pisma stawaty sie bardziej
ozdobne, a strony — petne dekoracyjnych ramek, winiet i sztychow. Cho¢ mogto to

utrudnia¢ czytelnos¢, nadawato publikacjom charakter prestizowy.

XVII=XIX wiek — narodziny prasy i pierwszych magazynow

Rewolucja przemystowa przyniosta nowe technologie druku, w tym maszynowy sktad
tekstu i litografie. To umozliwito szybsze i tannsze wydawanie gazet, ksigzek oraz
pierwszych magazynow. Pojawity sie nowe formy wydawnicze, a wraz z nimi —

potrzeba bardziej funkcjonalnej i zorganizowanej grafiki.

W tym okresie popularne staty sie tzw. gazety ilustrowane, w ktérych obrazy i tekst
wspotgraty w spdjnej kompozycji. Zaczeto tez Swiadomie wykorzystywaé nagtowki,

kolumny, diagramy oraz rysunki satyryczne.

Modernizm i Bauhaus — funkcjonalno$¢ i minimalizm

Na poczatku XX wieku pojawit sie modernizm w projektowaniu graficznym.
Najwazniejsze cechy tego nurtu to: czytelnosé, funkcjonalnos¢, ograniczenie
ozdobnikdéw i silna typograficzna hierarchia. Szczegdlnie istotna byta tu szkota

Bauhaus, ktora tgczyta sztuke z rzemiostem i projektowaniem uzytkowym.
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Zaprojektowane wowczas siatki modutowe (tzw. gridy) oraz minimalistyczne
podejscie do skfadu tekstu i obrazu, do dzi$ stanowig podstawe grafiki wydawniczej.

Typografia byta traktowana jako narzedzie przekazu, a nie dekorac;ji.

XX wiek — eksperymenty, postmodernizm i komputer

W drugiej potowie XX wieku projektanci zaczeli tamacé zasady modernizmu. Pojawit
sie postmodernizm, ktory charakteryzowat sie ironig, kolazem, celowym chaosem i
odwotaniami do roznych stylow historycznych. Oktadki ksigzek i layouty czasopism

stawaty sie bardziej zré6znicowane i emocjonalne.

Lata 80. i 90. to takze gwaltowny rozwoj grafiki komputerowej. Programy takie jak
Adobe PageMaker, a pozniej Adobe InDesign, lllustrator czy Photoshop, umozliwity
szybkie i precyzyjne projektowanie catych publikacji. To zmienito sposob pracy
grafikbw — od fizycznego montazu kolumn i obrazéw, do w petni cyfrowych

projektow gotowych do druku lub dystrybuciji online.

XXI wiek — grafika wydawnicza w erze cyfrowej

Obecnie grafika wydawnicza obejmuje nie tylko druk, ale rowniez publikacje
elektroniczne: e-booki, magazyny cyfrowe, aplikacje mobilne oraz strony internetowe.
Projektanci muszg bra¢ pod uwage rézne formaty, rozdzielczosci ekranéw oraz
interaktywnosé. Kluczowe stajg sie takie aspekty jak UX (User Experience) i Ul (User

Interface).

Jednoczesnie obserwuje sie powrot do tradycji — ro$nie popularnosc ksigzek
artystycznych, edycji kolekcjonerskich, a nawet samodzielnie sktadanych zine'éw.
Projektowanie graficzne zyskuje wiec nowe formy, balansujgc miedzy technologig a

rzemiostem.
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Podstawowe pojecia i definicje

Zrozumienie podstawowych terminéw zwigzanych z grafikg wydawniczg jest
kluczowe dla wtasciwej analizy i projektowania publikacji. Terminologia w tej
dziedzinie wywodzi sie zaréwno z teorii projektowania graficznego, jak i z praktyki

poligraficznej i typograficzne;.

Grafika wydawnicza

Grafika wydawnicza to dziat grafiki uzytkowej zajmujgcy sie projektowaniem form
wizualnych publikacji drukowanych i cyfrowych. Jej celem jest nadanie tresci
odpowiedniego wygladu, ktéry wspiera komunikacje, wptywa na percepcje czytelnika

i umozliwia intuicyjne poruszanie sie po strukturze publikaciji.
Obejmuje ona projektowanie:

« ukfadu stron (layout),

oktadek,
o typografii,
 ilustracji i fotografii,
e elementow graficznych (np. wykresow, ikon, ramek),
e nawigacji (w publikacjach cyfrowych).
Typografia

Typografia to dziedzina zajmujgca sie projektowaniem i stosowaniem krojow pisma w
celu uzyskania optymalnej czytelnosci, estetyki i hierarchii tresci. Dobrze dobrana
typografia wptywa na rytm czytania, emocjonalny wydzwiek tekstu i jego ogoing

przystepnosc.
Podstawowe pojecia typograficzne:

« Kréj pisma (font) — wizualna forma liter (np. Times New Roman, Helvetica).
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o Pismo szeryfowe i bezszeryfowe — pisma z ozdobnikami (szeryfami) lub bez

nich.
e Interlinia — odstep pomiedzy wierszami tekstu.
« Justowanie — wyrownywanie tekstu do lewej/prawej/krawedzi lub obustronne.

o Kapitaty i wersaliki — wielkie litery w réznych zastosowaniach

typograficznych.

Layout (ukfad strony)

Layout to kompozycja wszystkich elementéw wizualnych na stronie — tekstu,
obrazéw, marginesoéw, kolumn, nagtowkéw, przypisow, itd. Gtéwnym zadaniem
layoutu jest uporzgdkowanie tresci w sposéb przejrzysty i funkcjonalny, zgodnie z

zasadami czytelnosci i estetyki.

Czesto uzywa sie tu siatek modutowych (grids), ktére umozliwiajg konsekwentne

rozmieszczanie tresci na kolejnych stronach publikaciji.

Kompozycja graficzna

Kompozycja odnosi sie do ukfadu elementéw wizualnych w przestrzeni projektu. Jej
celem jest nadanie publikacji harmonii, rbwnowagi i spojnosci. Kluczowe zasady

kompozycji to:
o Symetria/asymetria — sposob rozmieszczenia elementéw wzgledem osi.
« Roéwnowaga wizualna — zrownowazenie masy graficzne;.

o Hierarchia wizualna — podkres$lanie wazno$ci elementow za pomocg

rozmiaru, koloru, kroju pisma itp.
o Kontrast — zestawianie r6znych elementéw dla podkreslenia réznic.

Kolorystyka i paleta barw

Kolorystyka w grafice wydawniczej petni role zaréwno estetyczng, jak i
funkcjonalng. Odpowiednio dobrana paleta barw moze budowaé nastréj publikacji,

wzmacniac przekaz, grupowac informacje i przycigga¢ uwage.
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Podstawowe pojecia z zakresu teorii koloru:
« Kolory podstawowe i pochodne — barwy tworzgce petne spektrum.

« Model CMYK - kolorystyka stosowana w druku (cyan, magenta, yellow,
black).

e Model RGB - kolorystyka stosowana w mediach cyfrowych.
o Psychologia koloru — wptyw barw na emocje i postrzeganie tresci.

llustracja i fotografia

llustracje i zdjecia sg integralng czescig grafiki wydawniczej, wspierajgca przekaz
werbalny. Ich zastosowanie musi by¢ swiadome i funkcjonalne — ilustracje powinny
uzupetnia¢ tekst, a nie go dublowac. Istotna jest takze spdjnosc¢ stylu wizualnego,
jakos¢ techniczna oraz prawa autorskie.

Rodzaje ilustracji i zdje¢ w publikacjach:

e rysunki techniczne,

infografiki,

zdjecia reporterskie,

kolaze artystyczne,

mapy, schematy, wykresy.

Marginesy, kolumny, paginacja

Elementy strukturalne publikacji wptywajg na rytm wizualny i wygode czytania. Do

najwazniejszych nalezg:

« Marginesy — puste przestrzenie wokot tekstu, zapewniajgce ,,oddech”

wizualny.
« Kolumny — pionowy podziat tresci na bloki tekstowe.

« Paginacja — numeracja stron, ktéra moze przyjmowac rézne formy i

lokalizacje.
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Infografika

Infografika to wizualna forma przedstawienia danych i informacji — tgczy elementy
grafiki, tekstu i wykresow. Jej zadaniem jest uproszczenie ztozonych tresci i szybkie

przekazanie najwazniejszych informacji.
Cechy dobrej infografiki:

e Zrozumiatosc,

e czytelna hierarchia,

o atrakcyjna forma,

e zgodnos¢ z pozostatg szatg graficzng publikaciji.
Rola grafika w procesie wydawniczym

Projektant grafiki jako ogniwo procesu wydawniczego

Grafik wydawniczy to nie tylko osoba odpowiedzialna za ,upiekszanie” tekstu. Jego
rola jest o wiele bardziej ztozona — to specjalista, ktory projektuje uktad tresci w taki
sposob, by byta ona maksymalnie czytelna, funkcjonalna i estetyczna. Grafik bierze
udziat w niemal kazdym etapie przygotowania publikacji: od koncepcji i planowania,

az po ostateczny skfad i przygotowanie do druku lub publikacji cyfrowej.

Wspoditpraca z zespotem redakcyjnym

Grafik pracuje w Scistej wspotpracy z réznymi cztonkami zespotu wydawniczego, w

tym z:
« redaktorem prowadzacym — ktéry koordynuje projekt wydawniczy,
o korektorem — odpowiedzialnym za poprawnosc jezykowg i interpunkcyjng,
o ilustratorem lub fotografem — jesli publikacja zawiera oryginalne obrazy,
« autorem — w celu konsultacji rozwigzan graficznych i typograficznych,

o skiadaczem i operatorem DTP — w przypadku wiekszych wydawnictw.
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W przypadku publikacji cyfrowych grafik moze tez wspotpracowaé z programistami

lub specjalistami UX/UL.

Etapy pracy grafika w wydawnictwie

Otrzymanie briefu i analiza materiatéw

Proces rozpoczyna sie od briefu projektowego, czyli zestawu wytycznych
przygotowanych przez redakcje lub dziat marketingu. Brief zawiera informacje o
rodzaju publikacji, docelowej grupie odbiorcow, formacie, objetosci, stylu graficznym,

wymaganiach technicznych i terminach.

Grafik analizuje dostarczony materiat (tekst, zdjecia, ilustracje, wykresy) i ocenia jego
potencjat graficzny, przewidujgc, jakie elementy mogg wymagac specjalnego

opracowania (np. infografiki, mapy, elementy interaktywne).
Opracowanie koncepcji graficznej

Na tym etapie grafik przygotowuje propozycje layoutdw, czyli przyktadowych uktadéw
stron wewnetrznych oraz projekt oktadki. Wybierany jest krdj pisma, siatka

kompozycyjna, kolorystyka i styl ilustracyjny.

W przypadku publikacji drukowanej uwzgledniane sg réwniez aspekty techniczne:
spady, marginesy, format papieru, grubo$¢ grzbietu czy kolory CMYK. Dla e-bookow

istotne bedg interaktywnos$¢ i responsywnosc.
Projektowanie i sktad (DTP)

Po zatwierdzeniu koncepciji, grafik przystepuje do wtasciwego projektowania stron —
rozmieszcza tekst i obrazy, tamie tekst wedtug ustalonej siatki, stosuje hierarchie

nagtowkow, umieszcza podpisy i przypisy.

Ten etap czesto nazywany jest sktadem DTP (Desktop Publishing) i moze trwa¢ od
kilku dni do kilku tygodni, w zaleznosci od objetosci i ztozonos$ci publikacji. Narzedzia

najczesciej wykorzystywane to Adobe InDesign, Affinity Publisher lub QuarkXPress.

Korekty i poprawki
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Po ztozeniu wstepnej wersji publikacji, redaktor i korektor nanoszg uwagi — mogg one
dotyczy¢ zaréwno tresci, jak i aspektéw wizualnych (np. wyréwnanie kolumn, btedna
interlinia, nieczytelna infografika). Grafik wprowadza poprawki, przygotowuje wersje

finalng i wysyta do akceptaciji.
Przygotowanie do druku lub publikacji cyfrowej

Ostatnim etapem jest przygotowanie plikow do publikacji. W przypadku druku grafik
tworzy tzw. pliki produkcyjne w formacie PDF/X, zawierajgce spady, znaczniki ciecia i
odpowiednie profile koloréw. Dla e-bookow projekt musi by¢ zgodny z formatami
EPUB, MOBI lub PDF interaktywny, z aktywnymi linkami i zaktadkami.

Odpowiedzialnos¢ i kompetencje grafika

Grafik ponosi odpowiedzialnosc¢ za:
e spojnosc wizualng publikaciji,
e techniczng poprawnosc¢ plikow,
e zgodnos¢ z zasadami typografii,
o czytelnosc tresci i hierarchie informacii,
o estetyke i zgodnos¢ z zatozeniami briefu,
o komunikacje z resztg zespotu.

Kompetencje niezbedne w pracy grafika wydawniczego to:

biegto$¢ w obstudze oprogramowania DTP,

e znajomosc¢ zasad typografii, koloru i kompozyciji,

e umiejetnos¢ pracy z tekstem i obrazem,

e skrupulatnosc¢ i dbatos¢ o detale,

e komunikatywnosc¢ i umiejetnos¢ pracy zespotowej,

e znajomosc¢ procesu druku i przygotowania plikdw produkcyjnych.
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Elementy sktadowe grafiki wydawniczej

Projektowanie grafiki wydawniczej to proces kompleksowy, ktéry wymaga nie tylko
wiedzy artystycznej, ale takze zrozumienia struktury publikacji. Kazda publikacja —
czy to ksigzka, magazyn, katalog, czy e-book — sktada sie z okreslonych elementéw
graficznych i uktadowych. Prawidtowe zaprojektowanie tych komponentéw ma
kluczowe znaczenie dla komfortu odbiorcy, funkcjonalnosci materiatu i spéjnosci

wizualnej catosci.
Oktadka

Okfadka to wizytéwka publikacji — pierwsze, co widzi czytelnik. Jej zadaniem jest
przyciggniecie uwagi, oddanie charakteru tresci i zbudowanie odpowiedniego
nastroju. W przypadku ksigzek i magazyndéw czesto to wiasnie oktadka decyduje o

zakupie.
Elementy oktadki:

o Front — zawiera tytut, podtytut, nazwisko autora, grafike, kolorystyke i

branding wydawcy.
e Grzbiet — nazwa tytutu i autora; musi by¢ czytelny, zwtaszcza na péice.

o Tyl (rewers) — zazwyczaj zawiera opis publikacji, kod ISBN, note biograficzng

autora lub opinie.

Projektant musi takze uwzglednié tzw. spady (bleedy) — czyli obszary obrazu

wychodzgce poza finalny format ciecia, wazne przy druku

Strona tytutowa i metryka wydawnicza

Strona tytutowa to pierwsza strona wewnetrzna publikacji, zawierajgca tytut, autora,
wydawnictwo oraz ewentualny podtytut i grafike tytutowg. Moze by¢ minimalistyczna

lub bogato zdobiona, zaleznie od stylistyki publikaciji.

Metryka wydawnicza (stopka redakcyjna) to fragment informacyjny umieszczany

zazwyczaj na odwrocie strony tytutowej lub na koncu publikacji. Zawiera:
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e nazwiska autorow, redaktorow, grafikow,
e nazwe wydawnictwa,
e rok i miejsce wydania,
« numer ISBN,
« informacje o prawach autorskich,
e dane o druku i naktadzie.
Spis tresci

Spis tresci petni funkcje nawigacyjng, szczegolnie w publikacjach dtugich i

wielorozdziatowych. Projektant powinien zadbac o:
e logiczny i przejrzysty uktad,
e wyrdznienie numerow stron i nagtowkow,
« stosowanie wyrownania tekstu dla zwiekszenia czytelnosci,
e konsekwencje typograficzng z resztg publikacji.

W e-bookach spis tresci czesto ma forme klikalng, co wymaga dodania znacznikéw

nawigacyjnych (linkow, zaktadek).

Uktad rozdziatdéw i kolumn tekstowych

Tres$¢ gtowna publikacji dzielona jest zazwyczaj na rozdziaty, sekcje i podsekcje.
Kazdy rozdziat powinien rozpoczynac sie od strony tytutowej rozdziatu z
wyrdoznionym numerem, nagtowkiem i ewentualng ilustracja.
W zaleznosci od rodzaju publikacji, grafik projektuje:

o ukiad jedno- lub wielokolumnowy,

« elementy wyrozniajgce nagtéwki, cytaty, przypisy,

« sekcje specjalne — np. boksy informacyjne, ramki, podsumowania.
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Ukfad kolumn ma ogromny wptyw na komfort czytania — zbyt waskie utrudniajg

Sledzenie linii, zbyt szerokie — meczg wzrok.

Typografia gtdwna i pomocnicza

Podstawg kazdej publikacji jest tekst. Dobor krojow pisma i sposob ich uzycia

decyduje o profesjonalizmie projektu. Grafik zwykle stosuje:

« jeden lub dwa kroje pisma — np. szeryfowy do tekstu gtdwnego,

bezszeryfowy do nagtéwkow,
o czytelne interlinie (zazwyczaj 120-145% wielko$ci czcionki),
o konsekwentne wyrownanie (np. justowanie z podziatem wyrazow),

« hierarchie nagtéwkow — H1, H2, H3 itp., roznigce sie rozmiarem, kolorem lub

stylem (bold, italic),

« punctuation hanging — optyczne wyréwnanie margineséw dla zwiekszenia

estetyki kolumny.

llustracje, zdjecia i grafiki pomocnicze

llustracje i zdjecia petnig funkcje zaréwno dekoracyjng, jak i informacyjng. Wazne,
by:

o byty spdjne ze stylem publikacii,

e mialy odpowiednig rozdzielczos¢ (min. 300 dpi dla druku),

e nie zaktécaty uktadu tekstu,

e posiadaty podpisy i zrodfa, jesli sg cytowane.
Grafik pomocniczy moze zawierac:

o wykresy i infografiki,

o tabele i schematy,

o ikony i oznaczenia.
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Grafik musi dba¢ o jako$¢ obrazu, kontrast i balans koloréw — szczegdlnie w

przypadku druku czarno-biatego.

Przypisy i bibliografia

Elementy te czesto sg pomijane przez projektantow, jednak ich odpowiednie

zaprojektowanie wptywa na profesjonalizm i przejrzystos¢ publikaciji:
e przypisy dolne — umieszczane na dole strony, mniejszym krojem,
o przypisy koncowe — zebrane w osobnej sekgcji,

« Dbibliografia — usystematyzowana lista Zrédet, moze zawiera¢ dodatkowe

oznaczenia typograficzne (kursywa, bold, odstepy).

Elementy dodatkowe i interaktywne (dla e-bookdéw)

W publikacjach cyfrowych grafik moze wzbogacic projekt o:

hipertgcza i odnosniki,

animacje i rozwijane sekcje,

multimedia (audio, wideo, galerie),

menu nawigacyjne, np. w gornej lub bocznej czesci ekranu,
« zakladki PDF, ktére utatwiajg poruszanie sie po pliku.

Projekt musi uwzglednia¢ rézne urzgdzenia (komputery, tablety, smartfony) oraz

zapewniac responsywnosc i dostepnosc.
Typografia i sktad tekstu

Rola typografii w publikacjach

Typografia jest fundamentem kazdej publikacji. Odpowiednio dobrane kroje pisma,
wielkos¢ znakow, odstepy i uktad typograficzny majg bezposredni wptyw na
czytelnosé, estetyke i odbior tresci. Dobry sktad tekstu pozwala odbiorcy skupic sie
na przekazie, nie zwracajgc uwagi na forme, co stanowi jedno z podstawowych

zatozen profesjonalnego projektowania wydawniczego.
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Typografia w grafice wydawniczej petni trzy podstawowe funkcje:
« komunikacyjna — przekazuje treS¢ w sposob jasny i zrozumiaty,
« estetyczng — wptywa na wizualng atrakcyjnos¢ publikaciji,

« hierarchiczng — pozwala czytelnikowi tatwo odrozni¢ wazniejsze fragmenty

tekstu od mniej istotnych.

Kroj pisma — wybor i zastosowanie

Dobér kroju pisma zalezy od rodzaju publikaciji, jej grupy docelowej, charakteru tresci

oraz medium (druk/cyfrowe). Ogdlnie przyjetg praktykg jest stosowanie:

o krojow szeryfowych (np. Garamond, Baskerville, Times New Roman) — dla
tekstow gtoéwnych w publikacjach drukowanych, ze wzgledu na ich klasyczng

czytelnosg,

o krojow bezszeryfowych (np. Helvetica, Futura, Open Sans) — dla

nagtéwkow, infografik, tabel oraz tekstow cyfrowych.

Wazne jest takze zachowanie spoéjnosci typograficznej — najlepiej ograniczy¢ sie

do 2-3 krojow pisma w jednej publikacji.

Hierarchia typograficzna

Dobrze zaprojektowana hierarchia typograficzna umozliwia intuicyjne poruszanie sie
po tresci i szybkie odnalezienie kluczowych informacji. Projektanci wykorzystujg

m.in.:
e roézne rozmiary czcionki — wiekszy rozmiar dla nagtowkow, mniejszy dla
przypisow,
o kontrast stylow — np. bold dla podtytutéw, italic dla cytatow,
« kolor i kapitaliki — do wyréznienia sekgcji,

o odstepy przed i po akapitach — dla zwiekszenia przejrzystosci.
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Dobrze zaprojektowana hierarchia umozliwia czytelnikowi ,skanowanie” strony i

szybkie zrozumienie jej struktury.

Interlinia, Swiatto miedzyliterowe i marginesy

Interlinia (leading)

To odstep pomiedzy wierszami tekstu. Powinna by¢ dostosowana do wielkosci
czcionki — zazwyczaj wynosi 120%—-145% wysokosci pisma. Zbyt mata interlinia

utrudnia czytanie, a zbyt duza zaburza ciggtosc¢ tekstu.
Kerning i tracking
o Kerning — regulacja odstepu miedzy konkretnymi parami liter, np. ,A” i ,V”".
e Tracking — ogolna regulacja swiatta miedzy wszystkimi znakami w tekscie.
Marginesy

Utatwiajg czytanie, zapobiegajg optycznemu przecigzeniu strony. Dobrze dobrane

marginesy poprawiajg czytelnos¢ i rownowage kompozyciji.

Justowanie tekstu i wyréwnanie

Wyréwnanie tekstu ma znaczgcy wptyw na estetyke i rytm czytania. W grafice

wydawniczej najczesciej stosuje sie:

e justowanie obustronne — klasyczne i estetyczne rozwigzanie dla tekstow

gtéwnych,

« wyréwnanie do lewej — bardziej swobodne i nowoczesne, czesto uzywane w

publikacjach cyfrowych,

e wyréwnanie do prawej — rzadziej stosowane, uzywane gtéwnie w

elementach dekoracyjnych lub tabelach,
« wysrodkowanie — stosowane dla tytutéw i elementow specjalnych.

Przy justowaniu bardzo wazne jest stosowanie dzielenia wyrazéw, by unikng¢

nieestetycznych ,rzek” (przerw miedzy wyrazami).
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Podziat tekstu i akapitowanie

Tekst gtdwny powinien by¢ dzielony na logiczne akapity — krotkie bloki tekstowe,

ktore utatwiajg czytanie. Typowe sposoby akcentowania akapitow to:
e weciecie akapitowe (najczesciej 0,5—1 cm),
o odstep miedzy akapitami (np. 6—12 pt),

e pogrubienie lub inicjal — dla pierwszego zdania akapitu w tekstach

artystycznych.
Styl akapitowania powinien by¢ konsekwentny w catej publikacji.

Typografia funkcjonalna — cytaty, przypisy, tabelki

W tekstach akademickich, naukowych i popularnonaukowych typografia musi

oddzielac rozne elementy tresci:

« cytaty blokowe — wyrd6znione w osobnym akapicie, czesto mniejszg czcionkag

i innym krojem,

e przypisy dolne — w mniejszym rozmiarze, zazwyczaj w tym samym Kroju

pisma,

o tabele i wykresy — muszg by¢ jednoznaczne, z podpisami, legendq i

uporzgdkowanym uktadem kolumn.

Typografia cyfrowa — réznice w skladzie e-bookéw i PDF

W przypadku publikacji cyfrowych (e-bookéw, interaktywnych PDF-6w) typografia

podlega dodatkowym wymaganiom:

o odpowiednia wielkos¢ i skalowalnos¢ czcionki — czytelnosé na réznych

urzadzeniach,

o brak sztywnych taman — tekst musi dostosowac¢ sie do rozdzielczo$ci

ekranu,

« linki i interaktywnos$¢ — hipertgcza, spis tresci z zaktadkami, wyszukiwarka,
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o kontrast i dostepnos¢ — szczegodlnie istotne w e-bookach, zgodnych z
zasadami WCAG (Web Content Accessibility Guidelines).

Typografia cyfrowa wymaga kompromisu miedzy estetykg a elastycznoscia

technologiczng.

Bledy typograficzne i ich unikanie

Najczestsze btedy w sktadzie tekstu to:

zbyt wiele krojow pisma na jednej stronie,

brak konsekwenciji w wielkosciach i odstepach,

zte wyrownanie tekstu i nieczytelny kontrast,

btedy w dzieleniu wyrazéw i zawieszonych spdéjnikach (tzw. sierotki),

niepoprawna kolejnos¢ stylow nagtéwkow.
Unikanie tych btedéw wymaga zaréwno wiedzy, jak i uwaznego przegladu catosci
projektu.

Kolor w projektowaniu wydawniczym

Kolor jest jednym z najpotezniejszych narzedzi komunikacji wizualnej. W grafice
wydawniczej petni funkcje nie tylko estetyczne, ale takze informacyjne i
psychologiczne. Odpowiednio dobrana paleta kolorystyczna moze wspomagac
przekaz tresci, podkreslac strukture dokumentu, wzmacniac identyfikacje wizualng i

przycigga¢ uwage czytelnika.

Znaczenie koloru w publikacjach

Kolor oddziatuje na odbiorce na poziomie emocjonalnym i poznawczym. Moze:

o nadawac ton i nastréj publikacji (np. ciepte kolory = energia, chtodne =

spokoj),

« organizowa¢ tres¢ (np. kolory sekcji, tta, nagtowkow),

Radland, 2025. Udostgpniono na licencji CC BY 4.0
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/, Projekt wspotfinansowany przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju w ramach programu FERS.03.01: Dostepnos¢
szkolnictwa wyzszego, ,,WSSiP rozwija dostepnos¢ dla ON”
(FERS.03.01-1P.08-001/23)

21


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez NCBR ||||'
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

o podkreslaé hierarchie informaciji (np. czerwony nagtéwek sygnalizuje
waznosé),

o tworzyé¢ rozpoznawalnos¢ marki (np. barwy firmowe wydawnictwa),

« ulatwiaé orientacje w publikacji (np. kolorowe zaktadki w katalogach).

Teoria koloru — podstawy

Zrozumienie podstaw teorii koloru jest niezbedne dla efektywnego projektowania

wydawniczego.
Model kota barw
Koto barw dzieli kolory na:
o podstawowe (pierwotne) — czerwony, zétty, niebieski,
« pochodne (wtérne) — pomaranczowy, zielony, fioletowy,
o trzeciorzedowe — potgczenia barw podstawowych i pochodnych.
Relacje kolorystyczne:
« kolory komplementarne — kontrastujgce (np. niebieski i pomaranczowy),
« analogiczne — lezgce obok siebie na kole (np. niebieski, turkus, zielony),
« triadyczne — trzy kolory réwnomiernie rozmieszczone na kole,
« monochromatyczne — r6zne odcienie tego samego koloru.

Psychologia koloru

Rézne kolory wywotujg rozne emocje i skojarzenia kulturowe. Projektant powinien

Swiadomie dobierac kolory do tematu i odbiorcy publikacji.
Kolor Skojarzenia / Efekty

Czerwony energia, pasja, niebezpieczenstwo
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Kolor Skojarzenia / Efekty
Niebieski spokdj, profesjonalizm, chtod
Zielony natura, harmonia, zdrowie
Zbihty optymizm, ciepto, mtodosé
Czarny elegancja, sita, powaga
Biaty czystosc, prostota, nowoczesnosé
Fioletowy luksus, kreatywnosc¢, duchowos¢

Pomaranczowy entuzjazm, zabawa, przyjaznosc¢

Psychologia koloru moze roznic¢ sie w zaleznosci od kontekstu kulturowego, dlatego

przy projektach miedzynarodowych nalezy uwzglednia¢ lokalne znaczenia kolorow.

Modele kolorow: RGB, CMYK i Pantone

CMYK

Model koloréw stosowany w druku (Cyan, Magenta, Yellow, Key/Black). Kolory
CMYK sg tworzone przez naktadanie warstw tuszu na papier. Drukarnie wymagaja,

by wszystkie projekty byty przygotowane w tym trybie.
RGB

Model barw uzywany w urzadzeniach cyfrowych (Red, Green, Blue). Kolory RGB sg
jasniejsze i bardziej nasycone niz CMYK, ale nie nadajg sie do druku. E-booki, PDF-y

i strony internetowe sg projektowane w RGB.

Pantone (PMS)
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System standaryzowanych koloréw (Pantone Matching System) — umozliwia
doktadne odwzorowanie konkretnych koloréw, np. w identyfikacji wizualnej marek.

Stosowany w druku offsetowym i sitodruku.

Dobdr palety kolorystycznej

Projektant powinien opracowac spojng palete koloréw odpowiadajgcg charakterowi

publikacji. Warto trzymac sie zasady 60-30-10:
e 60% — kolor dominujgcy (np. tto),
e 30% — kolor wspierajgcy (np. nagtéwki),
e 10% — kolor akcentowy (np. linki, wyrdznienia).
Paleta moze byc:
« monochromatyczna — spokojna, elegancka, np. do raportéw i esejow,

« komplementarna — dynamiczna, kontrastowa, np. do magazynéw i

katalogow,

e neutralna z akcentami — minimalistyczna, z mocnymi detalami (np. biel +

czern + czerwien).

Kolor w réznych typach publikacii

Publikacje drukowane:

e nalezy unika¢ zbyt ciemnych lub zbyt jasnych koloréw na duzych

powierzchniach,
e kolor musi by¢ zgodny z profilem drukarni i skalibrowany monitorem,
e uwzglednia sie kolor papieru, ktéry wptywa na ostateczny odbidr barw.
Publikacje cyfrowe:
e kolory mogg by¢ bardziej nasycone,

« trzeba zachowac kontrast miedzy ttem a tekstem (dla dostepnosci),
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warto testowac projekt na réznych ekranach i rozdzielczosciach.

Narzedzia wspierajace prace z kolorem

Projektanci czesto korzystajg z aplikacji i narzedzi utatwiajgcych dobor koloréw:

Adobe Color — tworzenie palet kolorystycznych online,
Coolors.co — generator spéjnych zestawow barw,
Pantone Connect — cyfrowy katalog koloréw Pantone,

ColorZilla (wtyczka do przegladarki) — do pobierania koloréw ze stron

internetowych,

Contrast Checker — testowanie zgodnosci z WCAG (czytelnosc tekstu na tle).

Btedy w projektowaniu kolorystycznym

Najczestsze btedy, ktorych nalezy unikac:

zbyt wiele koloréw naraz (chaos wizualny),
brak kontrastu miedzy tekstem a ttem (staba czytelnos¢),
ignorowanie trybu druku (RGB zamiast CMYK),

nieprzemyslany dobdr kolorow do tresci (np. razgcy réoz w podreczniku

prawniczym),

brak spdjnosci pomiedzy oktadkg a wnetrzem publikacii.

Kompozycja i ukliad strony

Efektywna kompozycja strony to klucz do przejrzystej, estetycznej i funkcjonalne;j

publikacji. Odpowiedni uktad elementow graficznych i tekstowych nie tylko

porzadkuje tresc¢, ale rowniez wptywa na doswiadczenie czytelnika — prowadzi jego

wzrok, buduje rytm czytania i pomaga szybciej zrozumie¢ informacje.
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Pojecie kompozycji w projektowaniu graficznym

Kompozycja to sposob rozmieszczenia elementdéw wizualnych na stronie. Dobra
kompozycja opiera sie na rownowadze, harmonii i kontrastach. W projektowaniu

wydawniczym kompozycja musi spetnia¢ dwa gtowne cele:
o estetyczny — strona powinna wyglgdac¢ profesjonalnie i atrakcyjnie,
o funkcjonalny — tres¢ ma by¢ tatwa do odczytania i logicznie uporzadkowana.

Siatki kompozycyjne (grid system)

Siatki (grids) to niewidoczne linie pomocnicze, ktore organizujg ukfad strony.

Utatwiajg utrzymanie porzadku i spojnosci w projekcie.
Najczesciej stosowane siatki:
« jednokolumnowe — do ksigzek, tekstow literackich,
o dwukolumnowe — do podrecznikéw, broszur,
e trdj- i czterokolumnowe — do magazynéw, katalogéw, raportow,

« modutowe siatki — zawierajg podziat poziomy i pionowy (np. 12x12), idealne

do uktaddéw z wieloma typami tresci (teksty, zdjecia, wykresy).

Siatki pomagajg utrzymaé marginesy, odstepy, wyréwnania i relacje pomiedzy

elementami na stronie.

Struktura strony i rytm wizualny

Strona publikacji powinna miec¢ jasng strukture, czyli przewidywalny ukfad, ktéry

czytelnik szybko rozpoznaje. Elementy wspierajgce strukture to:

nagtéwki — informujg o podziale tresci,

podtytuly — tworzg kolejne poziomy hierarchii,

ramki, linie, separatory — pomagajg oddzieli¢ sekcje,

akcenty kolorystyczne — kierujg wzrok.

26
Radland, 2025. Udostgpniono na licencji CC BY 4.0
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/, Projekt wspotfinansowany przez
Narodowe Centrum Badan i Rozwoju w ramach programu FERS.03.01: Dostepnos¢
szkolnictwa wyzszego, ,,WSSiP rozwija dostepnos¢ dla ON”
(FERS.03.01-1P.08-001/23)



https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

5 Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez - ‘ NCBR ']

dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Narodowe Centrum Badari i Rozwoju

Rytm wizualny polega na powtarzalnosci i harmonijnym rozmieszczeniu elementow

— np. regularna wielkos¢ ilustracji, staty odstep miedzy nagtéwkiem a tekstem.

Zasady kompozycji

Réwnowaga (balance)

Rozmieszczenie elementoéw graficznych i tekstowych powinno byé zréownowazone
optycznie — ani zbyt ciezkie z jednej strony, ani zbyt puste z drugiej. Rébwnowaga

moze byc:
e symetryczna - klasyczna, formalna, np. w ksigzkach akademickich,

e asymetryczna — dynamiczna, nowoczesna, stosowana w magazynach i

layoutach kreatywnych.
Kontrast

Kontrast pomiedzy rozmiarem czcionki, kolorami, ksztattami czy fakturami przycigga

uwage i wskazuje wazne tresci.
Hierarchia wizualna

Najwazniejsze informacje muszg by¢ najbardziej widoczne. Projektant powinien
zadbac o jasny uktad tytutdw, nagtowkow, tekstu gtdwnego i elementéw

pomocniczych.
Jednolitos¢ i spojnosc
Elementy powtarzalne (np. stopka, numer strony, marginesy, interlinie) powinny

wygladac¢ tak samo na kazdej stronie — to buduje poczucie tadu.

Format i proporcje strony

Rozmiar i proporcja strony wptywajg na catg kompozycje. Przyktadowe formaty:
« A5 (148 x 210 mm) — ksigzki beletrystyczne, poradniki,
e A4 (210 x 297 mm) — podreczniki, raporty,

« B5 (176 x 250 mm) — czasopisma, zeszyty naukowe.
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Projektant powinien dobiera¢ format w zaleznosci od tresci, objetosci i sposobu

dystrybucji (druk czy online).

Marginesy, przestrzenie i biate tlo

Biate tlo (white space), czyli pusta przestrzen wokot tekstu i ilustraciji, jest
niezbedne dla czytelnosci. Pomaga oddzieli¢ elementy, daje ,oddech” oczom i

zwieksza estetyke projektu.
o Marginesy (zewnetrzne) — chronig tres¢ przed krawedzig druku,
e Szpalty i kolumny — organizujg tekst i pomagajg utrzymac rytm,

o Odlegtosci miedzy blokami — muszg by¢ przemyslane i spojne w catej

publikacji.

Kompozycja dynamiczna a statyczna

« Kompozycja statyczna — oparta na osi symetrii, spokojna i uporzgdkowana.

Idealna dla publikacji naukowych, edukacyjnych.

« Kompozycja dynamiczna — asymetryczna, z mocnymi kontrastami i ruchem.

Czesto stosowana w projektach artystycznych, reklamowych i magazynach.
Projektant decyduje, ktora forma lepiej odda charakter publikacji.

Wyrdznienia i elementy dodatkowe

Publikacje zawierajg wiele elementow utatwiajgcych nawigacije i wzbogacajgcych
tresc:
« stopki i nagtéwki biegajagce — nazwa rozdziatu, autora, numer strony,
o cytaty wyréznione — zwiekszajg atrakcyjnosc i podkreslajg wazne mysli,
« ramki z definicjami lub przyktadami — utatwiajg zapamietywanie informaciji,
« ikony i symbole — porzadkujg tresc, skracajg komunikat.

Wszystkie te elementy muszg byé podporzgdkowane gtéwnej siatce i stylowi

projektu.
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Uktad w publikacjach cyfrowych

Kompozycja w publikacjach cyfrowych rzadzi sie wtasnymi prawami:
e musi by¢ responsywna — dobrze wygladac na roznych urzgdzeniach,
« opiera sie na modutach i blokach, a nie sztywnych kolumnach,
o teksti grafika skalujg sie automatycznie do wielkosci ekranu,

e nawigacja (menu, zaktadki, linki) musi by¢ czytelna i funkcjonalna.

Projektowanie e-booka lub interaktywnego PDF-u wymaga potgczenia umiejetnosci

projektowych i technologicznych.

Przykiady zastosowania roznych uktadow

o Ksigzka literacka (A5): uktad jednokolumnowy, szerokie marginesy,

klasyczne kroje pisma, minimalizm.

e Raport roczny (A4): dwukolumnowy uktad, wykresy, kolory firmowe,

infografiki.

e Magazyn kulturalny (B5): dynamiczny layout, zréznicowana siatka, ilustracje,

kolorowe nagtowki.

o E-book poradnikowy (ekranowy PDF): uproszczona kompozycja, duze

fonty, linki wewnetrzne, tatwa nawigacja.
Projektowanie oktadek i stron tytutowych

Okfadka i strona tytutowa to wizytowki kazdej publikacji. To wtasnie one jako

pierwsze przyciggajg uwage czytelnika i majg za zadanie zacheci¢ do siegniecia po

ksigzke, magazyn lub raport. Projektowanie tych elementow wymaga potgczenia

kreatywnosci, zrozumienia tematu oraz znajomosci zasad typografii i kompozyciji.
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Rola oktadki i strony tytutowej

o Okltadka to pierwsze wrazenie wizualne. Musi by¢ atrakcyjna, spéjna z trescig
i estetyczna. Pefni funkcje marketingowg, zachecajgca do zakupu lub

przeczytania publikaciji.

« Strona tytutowa stanowi oficjalne przedstawienie publikacji — zawiera tytut,
autora, wydawnictwo oraz czesto date wydania. Powinna by¢ czytelna i

elegancka, tworzgc pierwsze ,spotkanie” z trescia.

Elementy skltadowe oktadki

1. Tytut — centralny element, musi by¢ wyrazny, dobrze widoczny i czytelny.

2. Autor/autorka — umieszczany zazwyczaj ponizej tytutu lub w dolnej czesci
oktadki.

3. llustracja/grafika — wizualna metafora tematu publikacji lub abstrakcyjny

motyw.
4. Logo wydawnictwa — dla budowania rozpoznawalnosci marki.
5. Informacje dodatkowe — np. hasta reklamowe, cytaty, nagrody.

6. Grzbiet i tylna okladka — zawierajg tytut, autora, krétki opis, kod kreskowy,

cene.

Kompozycja oktadki

« Kompozycja powinna by¢ wywazona, z zachowaniem hierarchii — tytut

najbardziej widoczny, potem autor i elementy graficzne.
o W projektach minimalistycznych czesto stosuje sie duzy tytut na jednolitym tle.

o W projektach artystycznych oktadka moze zawiera¢ ztozone ilustracje lub

zdjecia.

o Kolory oktadki muszg by¢ spojne z wnetrzem i charakterem publikaciji.
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Typografia na oktadce

o Wybdr kroju pisma jest kluczowy: tytut powinien by¢ czytelny i

charakterystyczny.

e Mozna stosowac kontrast pomiedzy tytutem a nazwiskiem autora (np. rézne

kroje lub wielkosci).
« Unika sie zbyt wielu krojow — max 2—3 na oktadce.

« Tekst nie powinien gingc¢ na tle grafiki.

Projektowanie strony tytutowej

« Strona tytutowa jest zwykle bardziej stonowana niz okfadka.

o Zawiera: tytut publikaciji, podtytut (jesli jest), nazwisko autora, logo i dane

wydawnictwa.

o Uktad powinien byc¢ prosty, z zachowaniem czytelnych odstepow i

marginesow.

« Czesto stosuje sie centralne wyrownanie tekstu lub wyrownanie do lewe;j

strony.

Trendy w projektowaniu okfadek

e Minimalizm — duze pola jednolitego koloru, prosty, wyrazny tekst,
« Fotografia i kolaze — dynamiczne i nowoczesne,

o Typografia jako gtéwny element — tekst staje sie obrazem,

o Tekstury i efekty 3D — podkreslajgce wyjgtkowosc,

« Ekologia — oktadki wykonane z papierow z recyklingu, naturalne kolory.
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Praktyczne wskazowki

e Sprawdz wymiary i wymagania drukarni,
o Uwzglednij spady i marginesy,
o Testuj oktadke w wersji cyfrowej i drukowanej,

o Pamietaj o funkcjonalnosci na réznych nosnikach (np. miniaturki w sklepach

internetowych),

e Zawsze rob kilka wersji i konsultuj z zespotem lub klientem.
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